I
f YTHE BODY SHOP

A Body Shop pesquisa e fabrica
produtos de protecao natural para a
pele e cabelo, mas, € mais conhecida

por suas lojas exclusivas e bem-
sucedidas cheias de locoes, saboes,

xampus e oOleos coloridos e brilhantes.

A Body Shop mostra que é possivel
desenvolver um negocio rentavel e, ao
mesmo tempo, respeitar o ambiente, a

comunidades, seus funcionarios e
consumidores.



Y THE BODY SHOP

1.800 lojas em 55 paises

273 empresa mais respeitada do globo
Fonte: Financial Times

Body Shop — Social e Ambiental

“Os consumidores esperam por atitudes éticas.
E por isso que nds, empresarios, temos de
repensar nossas atitudes.”

Anita Roddick
Fundadora da Body Shop



Y THE BODY SHOP

A filosofia da Body afeta suas
politicas de Administracao da
Producao de varias maneiras:

% Insumos ambientalmente e
socialmente responsaveis.

< Compras socialmente

- : : responsaveis.
“*Localizacao das unidas produtivas P

privilegiando o social.

< Reciclagem de residuos
< Reutilizacao.

| % Utilizacao de recursos renovaveis.



Y THE BODY SHOP

OS VALORES

e Nao utilizar animais para experiencias

e Apoio as comunidades de fornecedores ao redor do

mundo que fornecem insumos para os produtos
Body

e Apoio aos progresso sustentavel, direitos civis,
protecao ambiental e animal.

e Respeito a Individualidade do
cliente.

The Body Shop

e Responsabilidade e apoio aos
direitos humanos

e Responsabilidade com o ambiente,
localmente e globalmente.




